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Horas teóricas:  30
Horas prácticas:  30
Créditos UZ:  6
Créditos ECTS: 4,6

Oferta de plazas de libre elección:
Propia Titulación: 
Otras Titulaciones:  S/L
y/u: 
Otros Centros:  S/L
Nº Plazas optativas: S/L

Objetivos

Dotar al alumno de una serie de conocimientos básicos sobre la comercialización de los productos y los servicios.

Programa

1. Objetivos y tareas del marketing
2. Decisiones sobre el producto
3. Decisiones sobre distribución
4. Decisiones sobre comunicación
5. Decisiones sobre precios
6. Investigación de mercados

Evaluación

El alumno debe responder a una serie de cuestiones teóricas breves y resolver ejercicios elementales sobre los temas que
contiene el programa de la asignatura.
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